NYHETSBREV VÅREN 2009. 
Event fortsätter att utökas bland många företag, fler och fler inser att det bygger en bättre relation genom att utföra regelbundna event där man träffar kunderna fysiskt. 

Vi lever i en vardag där kontakten oftast är via mejl och telefon och då är event mycket positivt för många företag. Detta gäller både kund- och personalevent. 

Men Sofie Grahnat, eventansvarig på Smart, ser också att varumärkesevent blir viktigare för företagen 2009 än personalevent. Extra positivt är att byrån fortsätter få in företag som aldrig har satsat på event tidigare. Våra kunder har märkt ett positivt resultat av sina första satsningar på kundevent och återkommer regelbundet med nya uppdrag till oss. 
IRM (Institutet för reklam- och mediastatistik) har nu under våren publicerat siffror för eventinvesteringar.
De traditionella medierna har generellt backat men eventmarketing har ökat med 25 %, vilket är glädjande i denna globala lågkonjunktur. 
Vi arbetar med bred portfölj med olika eventuppdrag som kunderna ser som en stor styrka!

